CAIET DE SARCINI - LIGA NATIONALA

Cluburile vor desemna cu 30 zile inainte de Inceperea sezonului competitional un reprezentant
pentru implementarea cerintelor marketing si media din regulament.

1. PARTENERI TV. CERINTE MEDIA-MARKETING SI ARENA DE JOC. ALTE
OBLIGATII

1.1.Cluburile au obligatia sa asigure toate conditiile de fapt si de drept necesare partenerului TV
pentru desfasurarea in conditii optime a activitdtilor acesteia privind productia, difuzarea,
inregistrarea si transmiterea in direct a meciurilor de handbal si in special:

—accesul gratuit in incinta unde se desfdsoara Meciurile de handbal pentru personalul tehnic si
de specialitate indicat de partenerul TV, precum si a echipamentului tehnic cu cel putin 5
ore Tnaintea orei de incepere a Meciului de handbal si 4 ore dupd incheierea acestuia.

—permisiunea de a amplasa echipamentul tehnic in conformitate cu cerintele unei desfasurari
optime a activitatii echipelor tehnice si de specialitate ale partenerului TV.

—cabina pentru comentatori/loc special amenajat pentru comentatori, locuri special amenajate
cu platforme pentru amplasarea camerelor de luat vederi. Locul de amplasare al camerelor
TV va fi stabilit de cétre Partenerul TV si comunicat in timp util Tnainte de a inceperea
sezonului competitional.

—asigurarea unor surse optime de conectare a echipamentelor la sistemul de energie electrica.
In cazul in care Partenerul TV notifica clubul ca sistemul de energie electrici nu este
adecvat, clubul gazda trebuie sd puna la dispozitie un generator de curent adecvat.

— garantarea sigurantei echipelor tehnice si de specialitate ale partenerului TV precum si a
echipamentelor tehnice pe durata prezentei acestora.

—acces i spatiu de parcare adecvat pentru carul TV.

1.2.1. Partenerul TV FRH este singurul indreptatit s produca si sa difuzeze in direct sau inregistrat
meciurile de handbal si evenimentelor desfasurate cu cel putin 30 de minute inainte sau
desfasurate in primele 30 de minute dupd disputarea meciurilor de handbal. Partenerul TV
este singurul care va avea acces in incinta bazelor sportive unde se vor disputa meciurile de
handbal cu aparate si echipamente pentru transmiterea meciurilor de handbal 1n intervalul de
timp amintit. Exceptie vor face echipamentele necesare transmiterii meciurilor pentru
drepturile de betting de catre partenerii FRH din acest domeniu. Cluburile au dreptul de a
inregistra meciurile proprii din competitiile organizate de FRH cu scopul de a le putea
distribui catre cei care fac parte din club (antrenori, jucatori etc.) sau catre comisiile FRH.
Cluburile se obliga sa nu cedeze aceste Tnregistrari decat structurilor sau persoanelor afiliate
FRH, fara a prejudicia partenerul TV.

1.2.2. Conform standardelor EHF, partenerul TV va avea acces in timpul meciurilor si la timeout-
urile echipelor cu o camera si microfon. Fiecare echipd trebuie sd ofere acces partenerului
TV pentru acest lucru.

1.2.3. Obstructionarea sau impiedicarea filmarii de cétre partenerul TV a momentelor mentionate
la punctul 1.2.1 si 1.2.2 din cauza actiunilor oficialilor sau jucatorilor este interzisa.

1.3. Violenta fizica sau verbala fata de partenerul TV sau reprezentantii partenerilor si sponsorilor
FRH sunt interzise.

1.4. Imediat dupa fiecare meci transmis, cel putin unul dintre antrenori si un jucator reprezentativ
de la fiecare club implicat vor acorda interviuri in exclusivitate catre partenerul TV FRH.
Acestea se vor realiza la panoul de interviuri a clubului gazda.

1.5. In cazul meciurilor transmise la TV, reprezentantul de media si marketing al echipei gazda
trebuie sa ofere comentatorului TV o copie a raportului de joc al meciului, cu 30 de minute
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inainte de inceperea jocului.

1.6. Pentru meciurile care nu sunt transmise la TV, responsabilul din partea clubului pentru

marketing si media are obligativitatea sa trimitd declaratii din partea antrenorilor ambelor
echipe si de la cate un jucator al fiecarei echipe catre comunicare@frh.ro. Citatele trebuie
trimise in maximum o ora de la incheierea partidei.

1.7. Cluburile vor mentiona Partenerul TV ca partener, cu sigld, pe site-ul acestora si in toate

materialele de promovare ale meciurilor transmise (afise, programe, postere, pliante, bilete,
invitatii etc).

1.8. Cluburile au obligatia sa solicite aprobarea FRH in cazul in care doresc realizarea unor clipuri

de promovare a acestora si/sau sponsorilor acestora in cadrul competitiilor FRH;

1.9. Siglele sponsorilor si partenerilor cluburilor implicate in meciurile transmise vor fi afisate pe

cartoanele TV de dinainte si dupa meci. Acestea trebuie trimise in format vectorial la adresa
comunicare@frh.ro cu 30 zile Tnainte de inceperea sezonului competitional. Modificarile din
timpul sezonului vor fi implementate in timp de 20 de zile de la comunicarea acestora. Pe
cartoanele TV nu vor apdrea sponsori sau parteneri ai cluburilor care sunt competitori ai
partenerului TV care transmite meciul.

1.10. Drepturi referitoare la meciurile transmise TV:

Cluburile au dreptul de a folosi imagini Inregistrate cu sigla din transmisie pe ecranele digitale din
orase sau In mediile digitale ale cluburilor;

Cluburile au dreptul de a folosi in comunicare imagini captate din transmisiunea TV
(fotografii/capturi printscreen);

Cluburile participante in meciurile transmise de Partenerul TV au dreptul sa filmeze si sd transmita
pe internet, In direct sau inregistrat, pe canalele proprii ale acestor cluburilor (site, social media),
clipuri cu durata maximd de 2 minute in timpul meciurilor, incdlzirii echipelor sau de la
prezentarea acestora. Timpul total al acestor videoclipuri nu va depasi 8 minute / meci.

Cluburile au dreptul de a inregistra meciurile proprii din competitiile organizate de FRH cu scopul
de a le putea distribui catre cei care fac parte din club (antrenori, jucdtori etc.) sau catre comisiile
FRH. Cluburile se obliga sa nu cedeze aceste inregistrari decat structurilor sau persoanelor afiliate
FRH, fard a prejudicia partenerul TV.

1.11. Procedura de acreditare pentru fotografi si mass-media locala e in sarcina cluburilor,

acreditarile video se vor acorda prin aprobarea FRH in prealabil.

1.12. Fotografii acreditati vor primi maiouri foto de culoare verde din partea echipei gazda, iar

acestia vor avea acces atat in tribune cat si In zona din partea scurta terenului (in spatele
portilor), trebuind sd respecte o distantd de 3 metri pana la bara portii, fara a deranja fizic sau
psihic portarul. Schimbarea pozitiei de fotografiere de pe o parte pe cealaltd a terenului de joc
nu poate fi facutd in timpul meciului pe lungimea terenului.

1.13. Masa presei: clubul gazda trebuie sd organizeze in tribuna un sector pentru presa cu minim 5

locuri, cu suport pentru scris/laptop si cu acces la curent/prize si internet.

1.14. Sala de conferinte: din sezonul 2020-2021, clubul gazda trebuie sa dispund de o sala de

conferinte in cadrul arenei de joc, dotatd cu lumina corespunzatoare, masa de prezidiu cu
minim 5 locuri, loc suficient pentru filmat, panou de conferinte, acces la curent/prize si internet
rapid.

1.15. Cluburile au obligativitatea de a produce un panou de interviuri a carui grafica va fi pusa la

dispozitie de FRH. Panoul de interviuri poate fi constituit si dintr-un banner montat in zona
intrarii/iesirii terenului de joc. Toate interviurile acordate in arena de joc, inclusiv cele de la
flash interview si de la conferinta de presa, trebuie sa aibd loc in fata unui astfel de panou.

1.16. Pentru panourile de conferintd cluburile trebuie sa foloseasca designul oferit de FRH. Drepturile de

afisare a sponsorilor pe aceste panouri apartin echipelor, mai putin 35% din suprafata cu sponsori de pe
aceste panouri, care va fi rezervata FRH si partenerilor competitiei.

1.17. Drepturile de afisare a bannerelor publicitare apartin echipei gazda, mai putin spatiul de 4 bannere

rezervat F.R.H. si bannerul pentru masa oficiald, conform ANEXEI 1 si respectand cele de mai jos:



1.18.

1.19.

1.20.

1.21.

1.22.

Bannerele nu trebuie sa fie acoperite de spectatori sau de alte materiale publicitare si trebuie
sa poata fi vazute in intregime.
Materialele de branding primite de la FRH sau partenerii sai trebuie pastrate cu grija pentru a
putea fi folosite pe tot parcursul sezonului. In cazul pierderii sau deteriorarii, departamentul
de marketing FRH trebuie Instiintat imediat. Costurile pentru inlocuirea materialelor
deteriorate cad in sarcina clubului.
In cazul in care sala nu permite dispunerea bannerelor precum in schema din ANEXA 1, este
necesara contactarea departamentului de marketing FRH pentru a realiza o schema adaptata
salii respective.
Cluburile se obligd sd@ nu amplaseze panouri publicitare cu reclama la bauturi alcoolice
distilate in complexul sportiv unde au loc meciurile de handbal, iar jucatorii sd nu poarte pe
echipamentul de joc din timpul partidei reclame la bauturi alcoolice distilate. Toate reclamele
afisate Tn complexul sportiv vor trebui sa respecte legislatia aplicabila in vigoare. Cluburile sunt
responsabile de respectarea acestor prevederi. Pentru orice incdlcare a acestora, sanctiunile
pecuniare sau de orice altd naturd urmand a fi suportate de catre cluburi.
Pentru meciurile din Liga Nationald se vor respecta reglementarile din ANEXA 2 referitoare
la publicitatea de pe suprafata de joc (floorstickere/autocolante) si ANEXA 3 referitoare la
inscriptionarea echipamentului de joc al jucatorilor (cu mentiunea cd maneca dreaptd este
rezervatd complet FRH, cea stangd fiind rezervatd EHF in cazul echipelor care participa in
Cupele Europene). Publicitatea pe echipament nu trebuie sa afecteze lizibilitatea numelui si a
numarului jucatorului.
In cazul in care FRH stabileste impreuna cu partenerii sdi o proceduri cu privire la prezentarea
echipelor de dinaintea meciurilor (steag, copii, etc.), acesta va fi comunicata in timp util
clubului organizator, cu obligatia respectarii procedurii. Toate materialele necesare pentru
desfasurarea acestei proceduri vor fi furnizate de catre FRH sau partenerii sai.
Cluburile trebuie sa comunice obligatoriu minim printr-un site oficial si o pagind de Facebook
oficiald. Aceste canale de comunicare trebuie sa active la data inceperii campionatului si
trebuie sd fie actualizate cu continut propriu cel putin sdptaménal in timpul sezonului
competitional, respectiv trebuie sd fie actualizate cu lotul de jucatori, stafful tehnic si
conducerea echipei.
Cluburile au obligatia sd aibd sigla in format vectorial si sa o trimitd catre adresa
comunicare@frh.ro, cu 20 de zile inainte de Tnceperea campionatului, in variantele: culoare,
monocrom, negativ/pozitiv (format vectorial = .ai — Adobe Illustrator, .eps — Encapsulated
PostScript, .cdr - CoreDRAW, .pdf — VectorPDF).

1.23.1. Cluburile au obligatia de a avea un fotograf la fiecare meci de pe teren propriu. Fotograful

impreund cu responsabilul de marketing si media au obligativitatea de a trimite, la maxim o
ord de la terminarea jocului, fotografii catre adresa comunicare@frh.ro, respectand
urmatoarele cerinte:

Dimensiunea minima a imaginilor trebuie sa fie de 3000x4000 sau asemanator (minim 12
megapixeli);

Trebuie trimise un minim de 5 fotografii cu jucatori in actiune;

Trebuie trimise fotografii cu materialele de branding si media (banner masa oficiala, panou
interviuri, banner competitie si sponsori ai competitiei, prezentarea echipelor);

Fotografiile trimise nu vor avea aplicat watermark.

Exemple de fotografii pot fi gasite in ANEXA 4.

1.23.2. Inainte de finceputul fiecirui sezon competitional cluburile vor trimite citre adresa

comunicare@frh.ro doud fotografii individuale cu jucatorii si oficialii echipelor in
echipament de joc si de prezentare (bust si semiprofil; fundalul va fi simplu, de culoare gri
sau gri deschis) si o fotografie de grup. In cazul transferurilor care sunt efectuate dupa
inceputul sezonului, fotografiile trebuie trimise in termen de 7 zile de la inregistrarea
transferului.




Dimensiunea minima a imaginilor trebuie sa fie de 3000x4000 sau asemanator (minim 12
megapixeli)

Fotografiile trimise nu vor avea aplicat watermark

Exemple de fotografii pot fi gasite in ANEXA 4.

1.23.3. FRH, partenerii sai si cluburile participante in competitie vor avea dreptul sd foloseasca

1.24.

1.25.

1.26.

1.27.
1.28.

1.29.

1.30.

1.31.

2.2.

fotografiile mentionate la punctele 1.23.1 si 1.23.2 in comunicare. Cluburile sunt
responsabile pentru a obtine acordurile si drepturile de imagine necesare pentru a respecta
acest articol. Fiecare club participant in competitie trebuie sa exonereze FRH si partenerii sdi
cu privire la eventualele litigii nascute din aceasta cauza.

La cererea FRH, jucatorii si oficialii cluburilor trebuie sa fie disponibili pentru activitati legate
de competitie (interviuri TV, reportaje, sesiuni de autografe, interviuri prin internet,
evenimente caritabile, trageri la sorti, participarea In programul Ambasador al Ligii etc.).
Plasa din spatele portilor va fi de culoare neagra, cu o dimensiune de minim 20m latime si 7m
indltime.

Suprafata de joc trebuie sa fie uniform iluminata, iar instalatia de iluminare nu va afecta
vizibilitatea jucatorilor sau arbitrilor. Gradul de iluminare al sdlii trebuie sa fie de minim 1000
luxi.

Lumina va avea aceeasi temperatura de culoare pe toata suprafata de joc

Geamurile trebuie acoperite, astfel incat lumina soarelui sd nu ajunga pe suprafata de joc
Nivelul de iluminare aplicabil trebuie sa fie respectat pe tot parcursul jocului

Arena de joc nu va avea scaune lipsa sau sparte.

Arena de joc trebuie prevdzuta cu acces, facilitati si locuri in tribund pentru persoane cu
dizabilitati.

Premierea echipelor din Liga Florilor va fi realizata pe teren propriu in cazul in care mai sunt
etape de disputat din sezonul competitional atunci cand se cunoaste matematic campioana sau
in deplasare in cazul in care echipa joacd in deplasare in ultima etapi a sezonului. In cazul
premierilor, echipele sunt obligate sd trimitd spre aprobare catre FRH desfasuratorul
evenimentului.

Premierea echipelor din Liga Zimbrilor va fi realizatd in momentul cunoasterii locului ocupat
de echipa la finalul sezonului competitional.

Antrenorii si oficialii de pe banca echipei trebuie sa aiba la jocurile oficiale o tinutd decenta,
fiind imbracati dupa cum urmeaza: pantaloni lungi, camasa sau tricou polo cu sigla structurii
sportive si sacou/bluza daca este necesar in timpul anotimpului rece.

FRH SI PARTENERI AI COMPETITIEI

Drepturile de marketing cu privire la Competitie sunt ale FRH. In cazul parteneriatelor
incheiate de FRH nu se vor aplica exclusivitatile pe domeniu/industrie negociate de cluburile
participante In competitie cu privire la sponsorii acestora.

Contractele dintre cluburile participante in competitie si companii de publicitate/sponsori nu
trebuie sa contina clauze care restrictioneaza drepturile de publicitate ale FRH. FRH nu este
responsabila sau raspunzatoare de orice dispute care pot apdrea ca urmare a contractelor
dintre cluburi si sponsorii acestora.

FRH si partenerii sai principali au dreptul de a folosi In comunicare numele si imaginea
participantilor in competitile FRH, numai strict in legdturd cu aceste competitii.
Cluburile sunt responsabile pentru a obtine acordurile de imagine necesare pentru a
respecta acest articol. La momentul Tnregistrarii, este responsabilitatea fiecarui club sa
exonereze FRH si partenerii sdi in cazul litigiilor ndscute cu privire la drepturile de
imagine ale jucatorilor si oficialilor. FRH si partenerii sai nu sunt responsabili de litigiile
nascute intre cluburi si jucdtori/oficiali cu privire la acest aspect.



2.3. Comunicarea cluburilor referitoare la competitiile organizate de FRH va contine
denumirea oficiala completd, inclusiv a sponsorului competitiei daca este cazul.

2.4. Materialele de promovare care sunt produse de cluburi pentru participarea in competitiile
organizate de FRH vor contine sigla FRH si sigla oficiald a competitiei. Aceste sigle vor
fi prezentate inclusiv pe site-ul oficial al cluburilor: sigla oficiala a competitiei va fi
afisata in header, sigla FRH putand fi afisatd fie in header, fie in sidebar, ambele cu link
catre site-ul FRH.

2.5. In cazul in care existd o solicitare din partea sponsorului, echipa gazda ii va pune la
dispozitie acestuia 6 invitatii VIP (sau cele mai bune locuri in caz ca nu este organizatd o
sectiune VIP) si 16 bilete.

2.6. Echipa gazda va permite FRH si sponsorilor competitiei organizarea de activari de
marketing la meciuri.

2.7. Bannerele si grafica pentru sistemul LED mentionate in prezentul regulament vor fi
furnizate de citre FRH sau partenerii sdi. Siglele oficiale (a competitiei si a FRH) vor fi
puse la dispozitie cluburilor de catre FRH.

ANEXA 1.
POZITIONAREA BANNERELOR FRH /AFISAREA ANIMATIILOR LED FRH

-Banner 1 —bannerul competitiei, afisat pe latura opusa tribunei de unde filmeaza TV, in centrul
terenului. In cazul in care masa oficiala se afld pe latura opusa tribunei de unde se filmeaza,
trebuie contactat departamentul de marketing FRH pentru stabilirea locului de amplasare a
bannerului competitiei;

e Banner 2 — banner TVR, pozitia A sau B;

e Banner 3 — banner Wurth, pozitia A sau B;

e Banner 4 — pozitia C sau D.

e Banner masa oficiala.

In cazul in care sala nu permite dispunerea bannerelor precum in schema de mai sus, este necesara
contactarea departamentului de marketing FRH pentru a realiza o schema adaptata salii respective.

in cazul echipelor care folosesc sistem dinamic de publicitate LED, conditiile sunt urmitoarele:
e Animatie sau banner competitie (Liga Zimbrilor, Liga Florilor):
o Va fi afisat in centrul terenului, fie static (banner 3x1m intre segmentele de LED), fie
pe LED (animatie pe segment de 3x1 metri), pe tot parcursul jocului
e Animatie 2 - TVR: 3 minute



e Animatie 3 - Wurth: 3 minute
e Animatie 4: 3 minute
e Banner masa oficiala

Alte informatii despre bannerele / clipurile LED rezervate FRH:

e Toate bannerele mentionate mai sus vor avea dimensiunea de 3x1 metri.

e Echipele care folosesc sistem de publicitate LED sunt rugate sa trimitd specificatiile tehnice
necesare ale animatiilor pentru a primi animatii personalizate (rezolutie, format video, codec
etc.), pe adresa de email comunicare@frh.ro.

e Timpii de expunere pentru animatiile LED sunt calculati dintr-un total de 60 minute
disponibili.

e Bannerele si grafica pentru sistemul LED mentionate in prezentul regulament vor fi
furnizate de catre FRH sau partenerii sai.

ANEXA 2.
Publicitate pe suprafata de joc

=%

- Floorstickerele publicitare (autocolante) vor fi aplicate pe suprafata de joc doar in
pozitiile A, B, C, D sau E, conform schemei de mai sus, si vor avea dimensiunea de
4.5x1.5m.



- Floorstickerul rotund de la centrul terenului va avea diametrul de 4m.

- Floorstickerele trebuie confectionate dintr-un material cu proprietdti anti-alunecare,
adecvat pentru practicarea handbalului.

- Daca floorstickerele pun in dificultate jucatorii sau cauzeaza intreruperi ale meciului,
echipa gazda trebuie sa le indeparteze de pe suprafata de joc, la cererea observatorului.

ANEXA 3.
Inscriptionarea echipamentelor de joc

Logo competitie europeana

*Maneca stanga

*Se aplica echipelor calificate in Cupele Europene
*Dimensiune: conform regulamentelor EHF

Logo competitie Liga Nationala
*Maneca dreapta
*Dimensiune: indltime logo 12cm

Zona de deasupra numelui
*Va fi liberd de publicitate

Logo competitie Liga Nationala
*Maneca dreapta
*Dimensiune: inaltime logo 12cm

Logo competitie europeana
*Maneca stanga

*Se aplica echipelor calificate in Cupele Europene
*Dimensiune: conform regulamentelor EHF

|
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'
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Fontul folosit pentru inscriptionarea numelui si numarului trebuie sa fie unul lizibil.
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ANEXA 5.
Exemple de fotografii
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Fotografie bust semiprofil si central — echipament de joc



Fotografie bust semiprofil si central — echipament de prezentare
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Prezentarea echipelor
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